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chker, Keeper' und Balle

Kundéhspezif‘ sche Anpassungsméglichkeften:

- Bemalung nach Kundenwunsch
- Logodruck aqu_rBrust und/oder. Riicken

- \{_grs_chle_d__er]eVerpackungsgp:c_longn %

. < g
Customization options:
- custom manual painting

- tampo pad prlnt on chest and/or back..
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~ TIPP-KICK Torwandspiel mit Torwand aus
Karton ,,Sportstudio-Look*, incl. Star-Kicker.

sDeutschland‘ Art-Nr. 1048

Kundenspezifische Anpassungsmoglichkeiten:
- Bedruckung der Torwand-im Kundendesign ab 300 Stiick
- Sonderbemalung Kicker nach Kundenwunsch
- Logodruck auf Brust und/oder Riicken des Kickers
- Einleger im Kundenlayout hinter den Torlochern
- Druck der Verpackung nach Kundenlayout 4c Offset (ab 300 Spielen)
- Mindestmenge 100 Spiele .
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TIPP-KICK Acryl-Torwandspiel. Art-Nr. 1032

Kundenspezifische Anpéséungsméglichkeiten:
- Bedruckung der Torwand im Kundendesign
- Sonderbemalung Kicker nach' Kundenwunsch
- Logodruck auf Brust und/oder Riicken des Kickers
- Standardgeschenkverpackung in schwarz oder Druck der
Verpackung nach Kundenlayout 4c Offset
~ - Mindestmenge 100 Spiele -

TIPP-KICK penalty game ,,Acryl* . Art.-Nr. 1032
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Customization options:

" - custom printing of the géal

- custome manual painting of the kicker. -~

- tampo pad print ‘on chest and/or back of the kicker
- black gift box or custom printing of box (4c Offset)
- minimum quantity 100 games
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i Sbnde.t;'bemalung Spielfiguren nach Kunder_kunsch | A ¥ L
“Logpdruckauﬁdle Spielfiguren ., = . -*‘r. - Dl A i
Fik _;Sond‘,ardruck de-rJ/e,rpackung (?il?'l OQO Splelen) # AT A T LS A\
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~  TIPP-KICK Junior Cup No. 1090
Kundenspezifische Anpassungsmoglichkeiten:
- Bandenwerbung nach Kundenlayout
- Sonderbemalung Spielfiguren nach Kundenwunsch
. < Logodruck auf die Spielfiguren
- Sonderdruck derVerpackung (ab 1.000 Spielen)
- Mindestmenge mit Individualisierung 50 Spiele, ohne | Spiel

Customization options:: _
- custom advertisment on the side fence (stickers)
- custom manual painting of the players
- tampo pad print on the players chest and/or back
- custom printing of the box (moq1.000 games)

- minimum quantity with customization: 50 games;
without customization | game
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TIPP- KICK Cup -'yoJSSO
Kundenspezifische Anpasslp__gsmoghchkelten
- Bandenwerbung nach Kundbnlayout
= Sonderbemalung SpteTﬁgummnac_h Kundenwunsch < /
- Logodruck auf die Spielfi gure'n :
- Sonderdruck derVerpackung (ab 1.000 Splelen) 4
- Mlndestmenge mit Indwnd_uallsnerung 50 Spiele, ohne | Spiel
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il g Customlzatlon optlons i o RN ;" -
o - Custom advertisment on the S|de fence: (stlckers)
- - custom manual palntlng-:&f the players
- tampo pad print on the players chest and/or back
- custom printing of the box (moq 1:000 games)
- minimum quantity with customization: 50 games;
without customization | game
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Kem Sport begeistert die Menschen weltweit so, wie FuB3ball es tut.
“~Kaum ein Sportereignis-zieht Menschen aller Altersklassen und unabhanglg vom Geschlecht
so in den Bann, wie eine FuBball-WM, - EM oder ein Championsleague Endspiel. '

TIPP-KICK bietet fiir alle Unternehmen, die in ihrer Werbestrategie die Begeisterung um
und fiir-den FuBball nutzen, eine tolle Moglichkeit, zur Werbestrategie passende Werbemittel
zu produzieren. :

Unzahlige Individualisierungsméglichkeiten'.gepaart mit einer einzigartigen Qualitat und
einem ebenso einzigartigen Image und Bekanntheitsgrad -machen TIPP-KICK FuBballspiele zu
dem fuBballbezogenen Werbemittel schlechthin.
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No other sport. exutes people all over the world as much as football does. Events such as
world champlonshlps or the Champions League attract people regard!ess of age or gender,
and toa magnltude that is |ncomparable with other sportlng events 7

TIPP-Kick offer§ ngﬂeat opportumty for all companles engagmg with the excitement and
enthusiasm that’;siurround football, to produce promotlonal games that unlquely fit their
marketlng straiegy a4 - -
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